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Projekt pod nazwgq Kompetencje jutra - modyfikacja wybranych kierunkdw studiow w Karkonoskiej Akademii Nauk
Stosowanych w Jeleniej Gérze realizowany w ramach programu Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spofecznego 2021-2027

SCENARIUSZE ZAJEC DO PRZEDMIOTU ,PLANOWANIE, TWORZENIE | DYSTRYBUOWANIE
TRESCI MARKETINGOWYCH - CONTENT MARKETING”

Scenariusz zaje¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 1

Temat zaje¢: Analiza strategii marketingowej przedsiebiorstwa

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).
1. Zapoznanie studentow z podstawami strategii marketingowej przedsiebiorstwa.
2. Omowienie dziatan marketingowych stuzgcych przygotowaniu tresci
marketingowych.
3. Analiza narzedzi marketingowych stosowanych w przedsiebiorstwach oraz ich
skutecznosci.
4. Wykorzystanie zdobytej wiedzy do stworzenia prezentacji strategii marketingowej
wybranego przedsiebiorstwa.

Cele szczegétowe:

1. Definiowanie podstawowych pojec zwigzanych z content marketingiem.

2. Analiza narzedzi marketingowych stosowanych przez przedsiebiorstwa (strona
internetowa, media spotecznosciowe, blogi, fora internetowe, grupy dyskusyjne,
portale internetowe, artykuty prasowe, materiaty drukowane).

3. ldentyfikacja docelowych grup odbiorcow tresci marketingowych.

4. Okreslanie celow dziatan w zakresie tresci marketingowych oraz wskaznikow ich
realizacji.

5. Opracowanie i prezentacja strategii marketingowej wybranego przedsiebiorstwa.

Metody i formy pracy:
e Wyktad interaktywny
e Analiza przypadkow (case study)
e Dyskusja
e Pracaw parach
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Pomoce dydaktyczne:
e Prezentacja multimedialna nt. strategii marketingowej
e Przyktady analiz strategii znanych firm
e Lista narzedzi do analizy content marketingu (np. Google Analytics, SEMrush, Ahrefs)

Przebieg zajel.

1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentdw i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celow zajec i oczekiwan wobec studentdow.

2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Przedstawienie podstawowych pojec zwigzanych z content marketingiem.
o Wprowadzenie do pojecia strategii marketingowej i jej znaczenia w

dziatalnosci przedsiebiorstwa.

3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):

1. Dziatania marketingowe stuzgce przygotowaniu tresci
marketingowych:

= Krotko o planowaniu tresci zgodnie z misjg i wizjg firmy.
= Tworzenie unikalnych wartosci dla odbiorcow.

2. Przeglad gtownych narzedzi marketingowych: strona internetowa,
media spotecznosciowe, blog firmowy (szczegoty pominieto dla
0szczednosci czasu).

3. Przyktady dobrych praktyk z rynku (krotka wzmianka o firmach jak
IKEA czy Red Bull).

o (Czes¢ praktyczna (20 minut):

1. Analiza przypadku: studenci w parach analizujg strategie
marketingowg jednej firmy (np. IKEA lub Red Bull), identyfikujgc
stosowane narzedzia i kanaty dystrybugji tresci.

2. Praca w parach: opracowanie krotkiego planu strategii marketingowej
(2-3 punkty) zamiast petnej prezentacji, z uwzglednieniem grupy
docelowej i celow.

4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omdwienie jednego przyktadu strategii z grupy, wskazanie
kluczowych aspektow skutecznosci.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Wskazdéwki do dalszej pracy nad tematyka content marketingu.
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o Zadanie domowe: kazdy student przygotowuje analize strategii
marketingowej dowolnej firmy, stosujac poznane narzedzia i metody (praca
pisemna, 1-2 strony, do omowienia na nastepnych zajeciach).

Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna nt. strategii marketingowe;
2. Przykfady analiz strategii znanych firm
3. Lista narzedzi do analizy content marketingu

Opracowata: dr Aneta Tatarczuk

Scenariusz zaje¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 2

Temat zaje¢: Dobdr kanatdw dystrybugji treSci marketingowych

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposob ma
zaprezentowac to czego sie nauczyl).
1. Zapoznanie studentow z gtdwnymi kanatami dystrybucji tresci marketingowych.
2. Analiza doboru odpowiedniego kanatu dystrybucji w zaleznosci od grupy docelowe.
3. Praktyczne opracowanie strategii dystrybucji dla wybranego przedsiebiorstwa.

Cele szczegbtowe:

1. Identyfikacja docelowych grup odbiorcow tresci marketingowych.
Analiza potrzeb odbiorcow i dopasowanie do nich tresci marketingowych.
Charakterystyka kanatow dystrybucji tresci marketingowych.
Analiza zalet i wad poszczegdlnych kanatow.
Dobdr odpowiedniego kanatu do konkretnego odbiorcy i rodzaju tresci.
Uzasadnienie wyboru strategii dystrybucji na podstawie specyfiki odbiorcow.

o Uk W

Metody i formy pracy:
e Wyktad interaktywny
e Analiza przypadkow (case study)
e Pracaw parach
e Dyskusja
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Pomoce dydaktyczne:
e Prezentacja multimedialna o kanatach dystrybucji tresci.
e Przykifady case study skutecznych kampanii marketingowych.
e Narzedzia do analizy dystrybugji tresci (np. Google Analytics, Buffer, HubSpot).

Przebieg zajec:
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentdw i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celow zajec i oczekiwan wobec studentdow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Przypomnienie znaczenia strategii content marketingowe.
o Wprowadzenie do pojecia kanatow dystrybugdji tresci marketingowych.
3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):
1. Rodzaje kanatéw dystrybucji tresci (krotko oméwione):
= Media spofecznosciowe (Facebook, Instagram, TikTok).
= Blogi i e-mail marketing.
= Wideo marketing (YouTube) i podcasty.

2. Dopasowanie kanatu do grupy odbiorcow (krotka wzmianka):

= (dzie znajdujg sie odbiorcy?
= Jakie formaty tresci preferujg?

3. Przyklady skutecznej strategii dystrybucji tresci (jeden przyktad, np.

kampania Red Bull).
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):

1. Pracaw parach: kazda para wybiera jedng firme i okresla jej grupe
docelowa.

2. Na podstawie dyskusji dobierajg dwa gtowne kanaty dystrybugji tresci i
przygotowujg krotki plan strategii (2-3 zdania) zamiast petne;
prezentacji.

4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omowienie jednego przyktadu strategii z pary, wskazanie
najskuteczniejszych kanatow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Wskazdéwki do dalszej pracy nad tematykg dystrybucji tresci marketingowych.
o Zadanie domowe: studenci przygotowujg analize strategii dystrybugji tresci
dla wybranego przedsiebiorstwa (praca pisemna, 1-2 strony, do omowienia
na nastepnych zajeciach).
Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o kanatach dystrybugji tresci.
2. Przyktady case study skutecznych kampanii marketingowych.
3. Narzedzia do analizy dystrybugji tresci (np. Google Analytics, Buffer, HubSpot).
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Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 3

Temat zajec: Tematy i strategie tworzenia angazujgcych tresci marketingowych

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma

zaprezentowac to czego sie nauczyh).

1. Poznanie efektywnych metod wyszukiwania i analizy tematow do tresci marketingowych,
ktore angazujg odbiorcow.

2. Zrozumienie sposobow dopasowania tresci do grupy docelowej w celu zwiekszenia ich
skutecznosci w przycigganiu uwagi i budowaniu zaangazowania.

3. Poznanie aktualnych trendéw w content marketingu i ich wptywu na wybdr tematéw do
tresci marketingowych.

Cele szczegétowe:

1. Opanowanie technik wyszukiwania tematow i analizowania ich pod katem skutecznosci
w content marketingu.

2. Zidentyfikowanie potrzeb grupy docelowej i dopasowanie do nich odpowiednich
tematow tresci.

3. Poznanie gtownych trendéw w content marketingu i zastosowanie ich w tworzeniu
angazujacych tresci.

Metody i formy pracy:
o Wyktad interaktywny
e Pracaindywidualna i grupowa
e Studium przypadku (case study)
e Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:
e Prezentacja multimedialna
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e Narzedzia do analizy tematow (np. Google Trends, Answer the Public)
e Przykfady udanych kampanii content marketingowych
e Flipchart i markery

Przebieg zajel.
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omoéwienie celow zajec i oczekiwan wobec studentdw.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Krotkie wprowadzenie do tematyki zaje¢ - dlaczego wybdr tematow jest
kluczowy w content marketingu?
o Zarysowanie najwazniejszych elementéw skutecznych tresci (angazowanie,
edukacja).
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Wyszukiwanie tematow do tresci marketingowych (krotko omaowione):
= Jak korzystac¢ z Google Trends i Answer the Public?
= Analiza konkurencji jako zrodto inspiracji.
2. Dopasowanie tresci do grupy docelowej (krotka wzmianka):
= Zrozumienie potrzeb odbiorcow.
= Segmentacja odbiorcow.
3. Trendy w content marketingu (jeden przyktad, np. content video):
= Jak trendy wptywajg na wybor tematow?
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Praca indywidualna:
= Studenci wybierajg branze i przy uzyciu Google Trends
przeprowadzajg szybkg analize tematdw interesujacych dla
grupy docelowej.
= Przygotowanie krotkiego planu tresci (1-2 zdania: temat, cel,
forma, np. blog).
2. Pracaw parach:
= Pary omawiajg swoje plany i wybierajg jeden najbardzie]
angazujacy temat, zapisujac krotki pomyst (1 zdanie).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omdwienie jednego przyktadu tematu z pary, wskazanie, co
g0 wyroznia.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Podsumowanie kluczowych punktow lekcji.
o Wskazdwki, jak monitorowac efektywnosc tworzonych tresci.
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o Zadanie domowe: Wybierz jedng branze i opracuj trzy strategie angazowania
odbiorcow na podstawie tych tematow (praca pisemna, do omdwienia na
nastepnych zajeciach).

Zatgczniki
1. Prezentacja multimedialna
2. Narzedzia do wyszukiwania tematow w content marketingu (np. Google Trends,
Answer the Public).
3. Przyktady skutecznych tresci marketingowych w réznych branzach.

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zaje¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 4

Temat zaje¢: Tworzenie i optymalizacja tresci marketingowych

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyl).

1. Zapoznanie studentéw z zasadami tworzenia skutecznych tresci marketingowych.

2. Nauka optymalizacji tresci pod katem SEO.

3. Praktyczne ¢wiczenie redakcji i dostosowania tresci do roznych kanatow dystrybugji.

Cele szczegbtowe:

1. Redagowanie tekstu dostosowanego do kanatu dystrybugji.

2. Tworzenie skutecznych i angazujacych tresci marketingowych.
3. Optymalizacja tresci pod kagtem SEO.

Metody i formy pracy:
o Wyktad interaktywny
e Analiza przypadkow (case study)
« Cwiczenia praktyczne
e Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:
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e Prezentacja multimedialna o zasadach tworzenia tresci marketingowych.

e Przyktady skutecznych tresci marketingowych i ich analiza.
e Narzedzia do analizy SEO (np. Google Keyword Planner, Ahrefs, Yoast SEO).

Przebieg zajel.
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omoéwienie celow zajec i oczekiwan wobec studentdw.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Omodwienie znaczenia tresci marketingowych w komunikacji z klientem.
o Krotki przeglad najczesciej uzywanych formatow tresci (np. posty w mediach
spotecznosciowych, artykuty).
3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):
1. Elementy skutecznej tresci marketingowej (krétko omowione):
= Jasnosc przekazu i angazujgca forma.
= Wprowadzenie do storytellingu.
2. Optymalizagja tresci pod katem SEO (podstawy):
= Rola stow kluczowych.
= Struktura tresci (nagtowki, listy punktowane).
3. Dostosowanie tresci do kanatéw dystrybucji (krétka wzmianka):
= Media spotecznosciowe: krétkie komunikaty.
= Blogi: dtuzsze artykuty.
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Cwiczenie: Tworzenie i optymalizacja tresci
= Studenci w parach dostajg krotki tekst zrodtowy i dostosowujg
go do jednego kanatu (np. post na Facebooku), dodajgc jedno
stowo kluczowe i nagtowek.
= Krotka analiza wynikow w parach: co zmienili i dlaczego.
4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omowienie jednego przyktadu z pary, wskazanie skutecznych
elementow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Omowienie kluczowych zasad tworzenia tresci marketingowe;.
o Podkreslenie znaczenia SEO.
o Zadanie domowe: Studenci przygotowujg krotki tekst marketingowy (np. post
w mediach spotecznosciowych) zoptymalizowany pod kagtem SEO (do
omowienia na nastepnych zajeciach).
Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o zasadach tworzenia tresci marketingowych.
2. Przyktady skutecznych tresci marketingowych i ich analiza.
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3. Narzedzia do analizy SEO (np. Google Keyword Planner, Ahrefs, Yoast SEO).

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 5

Temat zaje: Opracowywanie materiatéw graficznych w content marketingu

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma

zaprezentowac to czego sie nauczyl).

1. Zdobycie wiedzy na temat rodzajéw materiatow graficznych stosowanych w marketingu
tresci.

2. Nauczenie sie podstaw edycji grafiki przy uzyciu darmowych i profesjonalnych narzedzi.
Rozwiniecie umiejetnosci dostosowywania grafik do roznych platform oraz zasad
dostepnosci (WCAG).

Cele szczegétowe:

1. Rozpoznawanie formatow plikow graficznych oraz ich zastosowania w marketingu.
2. Tworzenie i edycja materiatow graficznych przy pomocy narzedzi cyfrowych.

3. Optymalizacja plikoéw graficznych pod katem SEO oraz dostepnosci cyfrowe;.

Metody i formy pracy:
o Wyktad interaktywny
e Analiza przyktadow (case study)
e Praca warsztatowa przy komputerach
e Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:
e Komputery z dostepem do internetu
e Prezentacja multimedialna o zasadach projektowania grafik marketingowych
e Przyktady skutecznych materiatow graficznych
e Narzedzia do edycji grafik (Canva, Photoshop, GIMP, Figma)
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Przebieg zajel.
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celdw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)

o Przeglad znaczenia grafiki w content marketingu.

o Krotka wzmianka o typach materiatow graficznych (np. infografiki, posty na
media spotecznosciowe).

3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Rodzaje plikdw graficznych (krotko omowione):
= PG, PNG, SVG - kiedy uzywac?
=  Optymalizacja rozmiaru dla internetu.
2. Podstawy projektowania graficznego:
= Znaczenie kolorystyki i typografii.
3. Dostosowanie grafiki do platform i dostepnosci:
= Wymiary grafik (np. Instagram).
= Podstawy WCAG (np. kontrast, alt text).
o (Czesc praktyczna (20 minut):
1. Tworzenie grafiki do posta na media spotecznosciowe:
= Studenci w parach tworzg prostg grafike w Canvie (np. post na
Instagram), wybierajac temat i dostosowujgc wymiary.
2. Optymalizadja grafiki:
= Dodanie alt text i wybor formatu (np. PNG).
4. Ewaluacja (5 minut)

o Krotka dyskusja: omdwienie jednego przyktadu grafiki z pary, wskazanie

skutecznych elementéw i zgodnosci z WCAG.
5. Podsumowanie (5 minut)

o Podkreslenie znaczenia grafik w content marketingu.

o Wskazdwki do dalszej nauki.

o Zadanie domowe: Studenci przygotowujg zestaw dwoch grafik promujgcych
produkt/ustuge, dostosowanych do réznych kanatdéw (np. Instagram, blog), z
uwzglednieniem zasad WCAG (do omowienia na kolejnych zajeciach).

Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o zasadach projektowania grafik marketingowych.
2. Przyktady skutecznych materiatow graficznych i analiza ich wptywu.
3. Narzedzia do edycji grafik (Canva, Photoshop, GIMP, Figma).

Opracowata: Aneta Tatarczuk
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Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 6

Temat zaje¢: Opracowywanie materiatéw audiowizualnych w content marketingu

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma

zaprezentowac to czego sie nauczyt).

1. Zapoznanie z rodzajami materiatow audiowizualnych i ich zastosowaniem w
marketingu.

2. Rozwiniecie umigjetnosci tworzenia i edytowania materiatéw audiowizualnych
dostosowanych do réznych platform.

3. Nabycie umiejetnosci optymalizacji materiatow audiowizualnych pod katem
dostepnosci i wydajnosci.

Cele szczegbtowe:

1. Wymienienie rodzajow materiatow audiowizualnych oraz charakteryzowanie
formatow plikow i gatunkow tresci wideo.

2. Dobieranie odpowiednich formatow i dtugosci materiatow audiowizualnych do
roznych platform.

3. Stosowanie podstawowych zasad produkcji wideo i montazu oraz
dostosowywanie materiatéw do zasad dostepnosci (dodawanie napisow i
audiodeskrypcji).

Metody i formy pracy:

+ Wyktad interaktywny

* Analiza przypadkow (case study)

* Praca warsztatowa przy komputerach
» Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:

* Prezentacja multimedialna o produkgji tresci audiowizualnych

* Przykfady skutecznych kampanii video i podcastow

+ Lista narzedzi do edycji wideo i dzwieku (DaVinci Resolve, CapCut, Audacity)
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Przebieg zajel.
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celdw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Przeglad znaczenia tresci audiowizualnych w content marketingu.
o Krotka wzmianka o typach materiatéw (np. wideo promocyjne, podcasty).
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Rodzaje plikéw audiowizualnych:
= MP4, MOV - kiedy uzywac?
= Optymalizacja dla platform (krotko).
2. Podstawy produkgji wideo:
= Planowanie nagran i kadrowanie.
3. Dostepnosc:
= Dodawanie napisow (podstawy).
o (Czesc¢ praktyczna (20 minut):
1. Tworzenie krotkiego wideo:
= Studenciw parach nagrywaja 15-sekundowy fragment wideo
promocyjnego (np. telefonem) i edytujg go w CapCut (dodanie
napisow).
2. Analiza przyktadu:
= Krotka dyskusja na temat skutecznosci jednego wybranego
wideo (np. z zatgcznikow).
4. Ewaluacja (5 minut)

o Omowienie jednego przyktadu wideo z pary, wskazanie skutecznych

elementéw i zgodnosci z zasadami dostepnosci.
5. Podsumowanie (5 minut)

o Wnioski: jakie formaty sg najbardziej efektywne?

o Wskazdwki do dalszego rozwoju umiejetnosci wideo i podcastow.

o Zadanie domowe: Studenci przygotowujg krotki materiat audiowizualny (np.
15-sekundowe wideo na TikTok) z napisami i analizg jego skutecznosci (do
omowienia na kolejnych zajeciach).

Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o produkcji tresci audiowizualnych.
2. Przyktady skutecznych kampanii video i podcastow.
3. Lista narzedzi do edycji wideo i dzwieku (DaVinci Resolve, CapCut, Audacity).

Opracowata: Aneta Tatarczuk
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Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 7

Temat zaje¢: Redakdja tekstu dostosowana do kanatu dystrybucji

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).
1. Zapoznanie z rodzajami tekstéw marketingowych oraz ich funkcjg w réznych
kanatach dystrybuciji.
2. Rozwiniecie umiejetnosci dostosowywania tresci do roznych mediow i platform
komunikacyjnych.
3. Praktyczne ¢wiczenie redagowania tekstow dostosowanych do specyfiki kanatu
dystrybugji.

Cele szczegétowe:

1. Rozroznienie rodzajow i gatunkow tekstow tworzonych dla wybranych kanatow
dystrybugji.

2. Okreslenie kluczowych cech skutecznej komunikacji w réznych kanatach dystrybucji.

3. Sporzadzenie tekstu odpowiedniego do kanatu dystrybucji na podstawie tekstu
zrodtowego, uwzgledniajgc diugose, ton i styl tresci.

4. Uwzglednienie specyfiki odbiorcow i kontekstu komunikacyjnego w redagowaniu
tekstow.

5. Optymalizacja tekstow pod katem skutecznosci przekazu, stosowanie technik
perswazyjnych i angazujacych.

6. Dostosowanie tresci do zasad SEO i algorytmow medidw spotecznosciowych.

Metody i formy pracy:

+  Wykitad interaktywny
Analiza przypadkow (case study)
Praca warsztatowa przy komputerach
Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:
1. Prezentacja multimedialna dotyczgca rodzajow tekstow marketingowych oraz ich
dostosowania do roznych kanatdw dystrybucji.
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2. Przyktady tekstéw marketingowych (blogi, posty w mediach spotecznosciowych,
e-maile marketingowe, teksty reklamowe) do analizy.

3. Narzedzia do analizy SEO (np. Google Analytics, Yoast SEO).

4. Artykuty i case studies dotyczgce skutecznych kampanii marketingowych w
roznych kanatach dystrybucji.

5. Przykfady technik perswazyjnych i angazujgcych w tekstach reklamowych.

6. Komputer z dostepem do Internetu i edytora tekstu do ¢wiczen praktycznych.

7. Narzedzia do edycji tekstow, ktére umozliwiajg analizowanie dtugosci, tonu i stylu
tresci (np. Hemingway Editor, Grammarly).

Przebieg zajec:
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentdw i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celéw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Przeglad znaczenia redakcji tekstu w marketingu tresci.
o Krotka wzmianka o roznych kanatach dystrybucji (np. blogi, media
spofecznosciowe, e-mail marketing).
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Rodzaje tekstow marketingowych:
= Teksty informacyjne i reklamowe.
= Posty w mediach spotecznosciowych.
2. Dostosowanie tekstu do kanatu:
= ROznice w stylu (formalny e-mail vs. swobodny post na
Instagramie).
3. Optymalizacja tresci:
=  Wprowadzenie stow kluczowych i CTA.
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Adaptadja tekstu zrodtowego:
= Studenci w parach otrzymujg krotki tekst zrodtowy i
przeksztatcajg go na dwa formaty: post na Instagram i e-mail
marketingowy (2-3 zdania na kazdy).
2. Optymalizagja:
= Dodanie jednego stowa kluczowego i CTA do kazdego formatu.
4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omdwienie jednego przyktadu z pary, wskazanie skutecznych
zmian i zgodnosci z kanatem.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Wnioski: jakie techniki redakgcji najlepiej sie sprawdzajg?
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o Wskazdéwki do dalszego doskonalenia umiejetnosci redakcyjnych.

o Zadanie domowe: Studenci przygotowujg tres¢ marketingowg (np. post w
mediach spotecznosciowych lub e-mail) dostosowang do wybranego kanatu
dystrybugji (do omdwienia na kolejnych zajeciach).

Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o redakcji tekstow marketingowych.
2. Przykfady skutecznych tresci dostosowanych do réznych kanatow.
3. Narzedzia do analizy skutecznosci tresci (np. Google Trends, Yoast SEO).

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 8

Temat zaje¢: Monitorowanie efektéw wdrozenia tresci marketingowych

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyl).

1. Zapoznanie studentéw z narzedziami do analizy tresci marketingowych.

2. Nauka interpretacji danych analitycznych i oceny skutecznosci tresci.

3. Opracowanie strategii optymalizacji tresci na podstawie zebranych danych.

Cele szczegbtowe:

1. Rozrdznianie programéw do monitorowania ruchu w Internecie i identyfikacja
kluczowych wskaznikow efektywnosci (KPI).

2. Dobieranie odpowiednich narzedzi analitycznych do specyfiki kanatu dystrybugji.

3. Analiza i ocena tresci pod katem zaangazowania uzytkownikdw oraz propozycje sposobu
ich optymalizagji.

Metody i formy pracy:
o Wyktad interaktywny
e Analiza przypadkow (case study)
« Cwiczenia praktyczne
e Dyskusja
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Pomoce dydaktyczne:
e Prezentacja multimedialna o narzedziach analitycznych
e Przyktady raportow z Google Analytics, Facebook Insights
e Przewodnik po testach A/B w marketingu tresci

Przebieg zajec:
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentdw i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celéw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Wprowadzenie do znaczenia analityki w content marketingu.
o Krotka wzmianka o KPI (np. odstony, CTR, zaangazowanie w mediach
spotecznosciowych).
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Narzedzia analityczne (krotko omowione):
= (Google Analytics: ruch na stronie.
= Hotjar: mapy ciepta.
= Facebook Insights: monitoring medidw spotecznosciowych.
2. Dobor KPI do kanatow:
= Blogi: czas na stronie.
= Media spotecznosciowe: liczba reakdji.
3. Studium przypadku:
= Krotki przyktad kampanii z sukcesem dzieki analizie danych
(np. Red Bull).
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Analiza danych:
= Studenci w parach otrzymujg fragment raportu z Google
Analytics i interpretujg dwa wskazniki (np. odstony, czas na
stronie).
2. Propozycja optymalizacij:
= Pary sugerujg jedng zmiane w tresci na podstawie danych (1
zdanie).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omowienie jednego przyktadu analizy z pary, wskazanie
skutecznych wnioskow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Wnioski: jak mierzy¢ efektywnosc tresci?
o Wskazdéwki do dalszej nauki (np. testy A/B).
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o Zadanie domowe: Studenci analizujg statystyki dowolnej strony (np. Google
Analytics Demo) i przygotowujg krotkg notatke z wnioskami (do omoéwienia na
kolejnych zajeciach).
Zatgczniki
1. Prezentacja multimedialna o narzedziach analitycznych.
2. Przykfady raportow z Google Analytics, Facebook Insights.
3. Przewodnik po testach A/B w marketingu tresci.

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zaje¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 9

Temat zaje¢: Publikowanie tresci marketingowych w réznych systemach zarzadzania trescig
(CMS)

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).

1. Poznanie roznych systemow zarzgdzania trescig (CMS) oraz ich zastosowania w
marketingu internetowym.

2. Zdobycie umiejetnosci obstugi systemow CMS w kontekscie tworzenia,
publikowania i optymalizowania tresci marketingowych.

3. Nabycie zdolnosci do automatyzacji proceséw publikacji tresci marketingowych
przy uzyciu CMS i narzedzi wspierajgcych marketing.

Cele szczegétowe:

1. Wymienienie najpopularniejszych systemow CMS oraz opisanie ich
funkcjonalnosci (np. WordPress, Joomla, Drupal, Wix, Shopify).

2. Tworzenie i edytowanie tresci marketingowych w CMS oraz optymalizowanie ich
pod katem SEO.

3. Analizowanie i dostosowywanie procesu publikowania tresci do réznych
systemow CMS oraz wprowadzanie automatyzacji marketingu.
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Metody i formy pracy:
o Wyktad interaktywny
e Demonstracja narzedzi CMS
« Cwiczenia praktyczne
e Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:
e Prezentacja multimedialna o CMS i ich zastosowaniu
e Dostep do testowej wersji WordPressa lub innego CMS
e Lista wtyczek i narzedzi do optymalizagji tresci w CMS

Przebieg zajel:
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celéw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Omowienie znaczenia CMS w content marketingu.
o Krotka wzmianka o popularnych systemach (np. WordPress, Shopify).
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Rodzaje systemow CMS:
= WordPress: blogi i strony firmowe.
= Shopify: e-commerce.
2. Publikowanie tresci:
= Tworzenie wpisu i dodawanie multimediow.
3. Optymalizacja:
= Podstawy SEO (tytuty, metaopisy).
= Automatyzacja (np. planowanie postow).
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Publikacja w CMS:
= Studenci w parach logujg sie do testowej wersji WordPressa i
tworzg krotki wpis (2-3 zdania) z obrazem i podstawowa
optymalizacjg SEO (tytut, metaopis).
2. Automatyzacja:
= Ustawienie harmonogramu publikacji wpisu (1-minutowa
demonstracja).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Krotka dyskusja: omdwienie jednego przyktadu wpisu z pary, wskazanie
skutecznych elementow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Wnioski: jaki CMS jest najlepszy dla roznych celdow?
o Wskazdwki do dalszej nauki obstugi CMS.
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o Zadanie domowe: Studenci tworzg i publikujg testowy wpis na blogu w
WordPress (darmowa wersja) lub analizujg interfejs CMS i przygotowuja
notatke o jego funkcjach (do omdwienia na kolejnych zajeciach).

Zatgczniki
1. Prezentacja multimedialna o CMS i ich zastosowaniu.
2. Dostep do testowe] wersji WordPressa lub innego CMS.
3. Lista wtyczek i narzedzi do optymalizacji tresci w CMS.

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 10

Temat zaje¢: Systemy zarzadzania trescig (CMS) w marketingu internetowym

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma

zaprezentowac to czego sie nauczyl).

1. Zapoznanie studentéw z pojeciem systemow zarzgdzania trescig (CMS) i ich rolg w
marketingu internetowym.

2. Omowienie najpopularniejszych systemow CMS iich zastosowan w content marketingu.
Praktyczne wykorzystanie systemow CMS do tworzenia i zarzgdzania tresciami.

Cele szczegbtowe:

1. Studenci poznajg podstawowe funkcjonalnosci CMS i ich wptyw na strategie
marketingowa.

2. Potrafig rozrozni¢ popularne systemy CMS i okresli¢ ich zastosowanie w réznych
kontekstach.

3. Samodzielnie tworzg i zarzadzajg tresciami w wybranym systemie CMS.

Metody i formy pracy:
e Wyktad interaktywny
e Analiza przypadkdw (case study)
e Pracaw parach
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« Cwiczenia praktyczne w CMS

Pomoce dydaktyczne:
e Komputery z dostepem do internetu
e Prezentacja multimedialna o systemach CMS
e Dostep do platform CMS (WordPress, Joomla, Drupal - wersje testowe lub demo)

Przebieg zajec:
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celéw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Definicja CMS i jego znaczenie w marketingu internetowym.
o Krotka wzmianka o rolach CMS (np. zarzadzanie trescig, SEO).
3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):
1. Przeglad systemow CMS:
= WordPress: blogi i strony firmowe.
= Joomla: zaawansowane strony.
2. Korzysci CMS w content marketingu:
= tatwosc edycji, optymalizacja SEO.
3. Kluczowe funkcje:
= Dodawanie tresci, podstawowa personalizacja.
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Cwiczenia w CMS:
= Studenci w parach logujg sie do testowej wersji WordPressa i
tworzg krotki wpis (2-3 zdania) z podstawowg edydjg (np.
dodanie tytutu, obrazu).
2. Dyskusja:
= Krotka wymiana spostrzezen na temat fatwosci uzytkowania (2-
3 minuty).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Omowienie jednego przyktadu wpisu z pary, wskazanie kluczowych funkdji
CMS.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Podkreslenie korzysci stosowania CMS.
o Wskazéwki do dalszej pracy z CMS.
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o Zadanie domowe: Utworzenie prostego wpisu lub strony w wybranym CMS |
zafgczenie zrzutu ekranu dokumentujgcego proces (do omowienia na
kolejnych zajeciach).

Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o systemach CMS.
2. Lista narzedzii zrédet do nauki obstugi CMS.

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zaje¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 11

Temat zajec: Tworzenie stron internetowych jako narzedzie content marketingu

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposob ma
zaprezentowac to czego sie nauczyl).
1. Zapoznanie studentow z podstawami HTML5 i CSS3 oraz ich zastosowaniem w
content marketingu.
2. Omowienie struktury i elementéw nowoczesnych stron internetowych pod kgtem
marketingowym.
3. Zastosowanie wiedzy teoretycznej do tworzenia struktury strony dostosowanej do
strategii marketingowej.

Cele szczegbtowe:

1. Zrozumienie podstawowych znacznikow HTMLS5 oraz ich funkgji w budowie stron
internetowych.

2. Poznanie zasad stylizacji stron internetowych za pomocg CSS3.
Analiza struktury i uktadu tresci na stronach marketingowych w kontekscie user
experience (UX) i optymalizacji SEO.

4. Stworzenie prototypu strony internetowej zgodnej ze strategig content
marketingowa.

Metody i formy pracy:
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e Wyktad interaktywny

e Analiza przyktadow (case study)

e Warsztaty praktyczne przy komputerach
e Praca w parach lub matych zespotach

Pomoce dydaktyczne:
e Komputery z dostepem do internetu
e Edytory kodu HTML/CSS (np. Visual Studio Code, Sublime Text)
o Materiaty edukacyjne z przyktadowymi kodami
e Przykiady stron internetowych stosujgcych skuteczny content marketing

Przebieg zajec:
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentdw i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celéw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Znaczenie stron internetowych w content marketingu.
o Krotka wzmianka o HTML5 i CSS3 z przyktadem strony marketingowe;.
3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):

1. HTMLS:

= Podstawowe znaczniki (np. <header>, <p>).
2. (CSS3:

= Podstawowe style (np. kolor, marginesy).
3. UXIiSEO:

= Prosta struktura dla lepszego doswiadczenia uzytkownika.
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Tworzenie strony:
= Studenci w parach projektujg szkielet strony w HTML5 i CSS3
(np. nagtoéwek i sekcja z trescig marketingowa, 2-3 linie kodu).
= Dodanie podstawowego stylu (np. kolor tta).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Omodwienie jednego przyktadu strony z pary, wskazanie kluczowych
elementow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Przypomnienie kluczowych zagadnien.
o Wskazdéwki do dalszego rozwoju HTML5, CSS3 i content marketingu.
o Zadanie domowe: Samodzielne stworzenie projektu landing page (prosty
szkielet w HTML5/CSS3) dla wybranej firmy (do omowienia na kolejnych
zajeciach).
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Zatgczniki
1. Materiaty edukacyjne z przyktadami kodu HTML5 i CSS3.
2. Lista narzedzi wspomagajgcych projektowanie stron internetowych.

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusznr 12

Temat zajed: Automatyzacja marketingu tresci (Marketing Automation)

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).

1. Poznanie koncepcji automatyzacji marketingu oraz jej zastosowania w praktyce.

2. Nabycie umiejetnosci konfiguracji podstawowych funkcji marketing automation.

3. Umiejetnosc analizy i optymalizacji kampanii marketingowych z wykorzystaniem
narzedzi do automatyzacji.

Cele szczegbtowe:

1. Zdefiniowanie marketing automation i wskazanie korzysci z jego zastosowania.

2. Wymienienie popularnych narzedzi do automatyzacji marketingu oraz opisanie
ich funkgji.

3. Tworzenie automatycznych kampanii e-mailowych, konfiguracja segmentacji i
personalizacji tresci.

4. Okreslanie wskaznikow efektywnosci kampanii marketing automation i
optymalizacja strategii na podstawie raportow.

Metody i formy pracy:

* Wyktad interaktywny

+ Demonstracja narzedzi marketing automation
- Cwiczenia praktyczne

» Dyskusja
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Pomoce dydaktyczne:

* Prezentacja multimedialna o marketing automation

+ Dostep do darmowych wersji narzedzi do automatyzadji (np. Mailchimp, Buffer)
* Przyktady skutecznych kampanii opartych na automatyzacji

Przebieg zajel.
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentdw i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celéw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Omodwienie znaczenia automatyzacji w content marketingu.
o Krotka wzmianka o procesach (np. e-mail marketing, lead nurturing).
3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):
1. Marketing automation:
= Definicja i korzysci (oszczednosc czasu, lepsze targetowanie).
2. Narzedzia:
= Mailchimp (e-mail marketing), Buffer (publikacje).
3. Segmentacja:
= Podstawy targetowania odbiorcow.
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Tworzenie kampanii e-mailowej:
= Studenci w parach projektujg prostg sekwencje e-maili w
Mailchimp (np. powitalny e-mail z personalizacjg, 2-3 zdania).
2. Analiza:
= Krotka dyskusja na temat skutecznosci personalizacji (2
minuty).
4. Ewaluacja (5 minut)

o Omowienie jednego przyktadu kampanii z pary, wskazanie kluczowych
elementow.

5. Podsumowanie (5 minut)

o Whnioski: jak efektywnie wdrazac¢ automatyzacje?

o Wskazdwki do dalszego doskonalenia umiejetnosci.

o Zadanie domowe: Studenci opracowujg koncepcje prostej kampanii e-
mailowej dla wybranej marki z segmentacjg odbiorcow (do omowienia na
kolejnych zajeciach).

Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o marketing automation.
2. Dostep do darmowych wersji narzedzi do automatyzacji (np. Mailchimp, Buffer).
3. Przykfady skutecznych kampanii opartych na automatyzacji.
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Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 13

Temat zajed: Systemy sprzedazowe i ich integracja z content marketingiem.

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).

1. Zapoznanie studentéw z popularnymi systemami sprzedazowymi stosowanymi w e-
commerce.

2. Omowienie roli content marketingu w zwiekszaniu skutecznosci systemow
sprzedazowych.

3. Praktyczne zastosowanie strategii content marketingowej w systemach e-commerce.

Cele szczegbtowe:
1. Studenci poznajg i porownajg popularne systemy e-commerce (WooCommerce,
Shopify, PrestaShop).
2. Studenci dowiedzg sie, jak optymalizowac tresci marketingowe pod katem sprzedazy.
Studenci przeanalizujg przyktady skutecznej integracji content marketingu z
systemami sprzedazowymi.

Metody i formy pracy:
e Wyktad interaktywny
e Analiza przypadkow (case study)
e Dyskusja
e Pracaw parach

Pomoce dydaktyczne:
e Prezentacja multimedialna
e Materiaty online dotyczgce CMS e-commerce
e Przyktady stron internetowych wykorzystujgcych content marketing
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Przebieg zajel.
1. Dziatania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celdw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Definicja systemdw sprzedazowych iich znaczenie w e-commerce.
o Krotka wzmianka o systemach (np. WooCommerce, Shopify) i roli content
marketingu.
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Przeglad systemdw e-commerce:
=  WooCommerce: integracja z WordPress.
= Shopify: prostota dla e-commerce.
2. Integracja content marketingu:
= Blogiiopisy produktow wspierajgce sprzedaz.
3. Optymalizacja tresci:
= Kluczowe elementy (np. CTA, stowa kluczowe).
o (Czes¢ praktyczna (20 minut):
1. Analiza przypadku:
= Studenci w parach analizujg jedng strone e-commerce (Np. z
zatacznikow) pod katem tresci marketingowych.
2. Opracowanie koncepcji:
= Pary tworzg krotki plan tresci (2-3 zdania) dla wybranego
systemu (np. opis produktu z CTA dla Shopify).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Omowienie jednego przyktadu planu z pary, wskazanie skutecznych
elementow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Podkreslenie roli content marketingu w e-commerce.
o Wskazdwki do dalszej nauki.
o Zadanie domowe: Krotki opis wybranego systemu e-commerce i jego funkdji
(do omowienia na kolejnych zajeciach).
Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o systemach sprzedazowych.
2. Lista narzedzi wspierajgcych integracje content marketingu z e-commerce.

Opracowata: Aneta Tatarczuk
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Scenariusz zajec¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 14

Temat zajec: Wykorzystanie innych zasobdw do realizacji strategii content marketingowe;

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposéb ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).

1.

Poznanie roznorodnych zasobow wykorzystywanych w content marketingu, takich
jak zasoby ludzkie, technologiczne i zewnetrzne.

Nauczenie sie efektywnego wykorzystywania tych zasobéw do tworzenia i dystrybudji
tresci marketingowych.

Umiejetnosc zaplanowania kampanii content marketingowej z wykorzystaniem
alternatywnych zasobow.

Cele szczegbtowe:

1.
2.

Zrozumienie, jakie zasoby moga wspierac realizacje strategii content marketingowe].
Wskazanie konkretnych przyktaddw wykorzystania zasobow ludzkich,
technologicznych oraz zewnetrznych w kampaniach content marketingowych.
Wykazanie sie umiejetnoscig zastosowania wiedzy w praktyce, opracowujgc pomyst
na kampanie marketingowg z wykorzystaniem roznych zasobow.

Metody i formy pracy:

Wykfad interaktywny

Praca grupowa

Dyskusja

Studium przypadku (case study)

Pomoce dydaktyczne:

Prezentacja multimedialna

Narzedzia analityczne (np. Google Analytics, SEMrush)
Przyktady kampanii content marketingowych
Flipchart i markery

Przebieg zajec:

1.

Dziatania organizacyjne (5 minut)
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o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celow zajec i oczekiwan wobec studentdw.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Krotkie wprowadzenie do content marketingu i zasobow (np. ludzie,
technologie, partnerstwa).
3. Rozwiniecie tematu
o (zesc teoretyczna (10 minut):
1. Zasoby ludzkie:
= Eksperciiinfluencerzy.
2. Zasoby technologiczne:
= Narzedzia analityczne (np. Google Analytics).
3. Zasoby zewnetrzne:
=  Wspotpraca z markami (krotki przyktad).
o (Czesc¢ praktyczna (20 minut):
1. Pracaw parach:
= Studenci opracowujg krotki pomyst na kampanie (2-3 zdania)
wykorzystujgc co najmniej dwa zasoby (np. influencer i Google
Analytics).
2. Dyskusja:
= Krotka wymiana opinii na temat pomystow (2-3 minuty).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Omowienie jednego przyktadu kampanii z pary, wskazanie kluczowych
zasobow.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Podsumowanie kluczowych punktow.
o Wskazowki do dalszej pracy.
o Zadanie domowe: Przygotowanie notatki o wykorzystaniu zasobow w
kampanii dla wybranej firmy (do omowienia na kolejnych zajeciach).
Zatgczniki:
1. Przyktady kampanii content marketingowych.
2. Narzedzia do analizy i automatyzacji marketingu (np. MailChimp, Google Analytics).

Opracowata: Aneta Tatarczuk

Scenariusz zaje¢ do przedmiotu Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci

marketingowych - Content Marketing na kierunku studiow Filologia angielska
rok 2 semestr 3

Scenariusz nr 15

28




Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez :* : ***
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska Kk

*

Projekt pod nazwgq Kompetencje jutra - modyfikacja wybranych kierunkdw studiow w Karkonoskiej Akademii Nauk
Stosowanych w Jeleniej Gérze realizowany w ramach programu Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spofecznego 2021-2027

Temat zajec: Przepisy prawa autorskiego w zakresie korzystania z utworu

Cele ogdlne: (cel okresla czego student ma sie nauczy¢ podczas zajec i w jaki sposob ma
zaprezentowac to czego sie nauczyt).
1. Zapoznanie z podstawowymi zasadami prawa autorskiego w kontekscie content
marketingu.
2. Omowienie zasad dozwolonego uzytku, cytowania oraz ochrony wtasnych tresci.
3. Praktyczne zastosowanie wiedzy o prawach autorskich i licencjach w tworzeniu oraz
dystrybugji tresci marketingowych.

Cele szczegbtowe:

1. Zrozumienie pojecia utworu i tworcy w Swietle prawa autorskiego.

2. Rozrdznienie praw autorskich osobistych i majgtkowych oraz ich zakresu ochrony.

3. ldentyfikacja zasad dozwolonego uzytku oraz sytuacji, w ktérych mozliwe jest legalne
wykorzystanie cudzych utwordow.

4. Omowienie roznych rodzajow licengji (np. Creative Commons) oraz ich zastosowania
w praktyce.

5. Analiza sposobow legalnego wykorzystywania tresci (grafik, muzyki, tekstow) w
content marketingu.

Metody i formy pracy:
«  Wykfad interaktywny
«  Analiza przypadkow (case study)
. Praca w parach
. Dyskusja

Pomoce dydaktyczne:

«  Prezentacja multimedialna o prawie autorskim i licencjach.

«  Przyktady naruszen prawa autorskiego i ich konsekwencji.

. Lista legalnych zrodet tresci (np. Pixabay, Unsplash, Pexels, Free Music Archive).

Przebieg zajet:
1. Dziafania organizacyjne (5 minut)
o Powitanie studentow i przedstawienie tematu zajec.
o Krotkie omowienie celdw zajec i oczekiwan wobec studentow.
2. Wstep, wprowadzenie w temat (5 minut)
o Znaczenie prawa autorskiego w digital marketingu.
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o Krotkie wprowadzenie: utwor, prawa osobiste vs. majgtkowe.
3. Rozwiniecie tematu
o (Czesc teoretyczna (10 minut):
1. Zakres ochrony:
= Co podlega ochronie (teksty, grafiki)?
2. Dozwolony uzytek:
=  Prawo cytatu i uzytek osobisty (podstawy).
3. Licencje:
= Creative Commons (np. CC-BY) i legalne zrodta.
o (Czesc praktyczna (20 minut):
1. Analiza tresci:
= Studenci w parach analizujg jeden przykfad tresci (np. grafika) i
oceniajg, czy mozna ja legalnie wykorzystac (2-3 zdania).
2. Plan wykorzystania:
= Pary tworzg krotki plan legalnego uzycia tresci z wybranego
zrédta (np. Unsplash, 1-2 zdania).
4. Ewaluacja (5 minut)
o Omowienie jednego przyktadu analizy z pary, wskazanie zgodnosci z prawem.
5. Podsumowanie (5 minut)
o Wnioski: jak legalnie korzystac z tresci?
o Wskazowki do dalszego zgtebiania tematu.
o Zadanie domowe: Analiza statusu prawnego wybranej tresci (np. zdjecie) i
krétka notatka o jej wykorzystaniu (do omoéwienia na kolejnych zajeciach).
Zatgczniki:
1. Prezentacja multimedialna o prawie autorskim i licencjach.
2. Przykfady naruszen prawa autorskiego i ich konsekwengji.
3. Lista legalnych zrédet tresci (np. Pixabay, Unsplash, Pexels, Free Music Archive).

Opracowata: Aneta Tatarczuk
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