
ECTS ECTS ECTS ECTS ECTS ECTS

E ZO Łącznie w c wr/   lab. praca własna w c wr/    lab. praca własna w c wr/    lab. praca własna w c wr/    lab. praca własna w c wr/    lab. praca własna w c wr/    lab. praca własna w c wr/    lab. praca własna

1 Podstawy zarządzania 1 1 45 30 0 15 30 30 15 30 3

2 Ekonomia 1 1 45 30 15 0 30 30 15 30 3

3 Rynek pieniężny i kapitałowy 2 45 30 15 0 30 30 15 30 3

4 Filozofia / Logika 2 30 15 15 0 45 15 15 45 3

5 Nauka o przedsiębiorstwie 3 30 15 15 0 45 15 15 45 3

6 Podstawy prawa 2 45 15 30 0 30 15 30 30 3

7 Elementy statystyki 3 3 30 15 0 15 45 15 15 45 3

8 Wprowadzenie do marketingu 2 2 45 15 30 0 55 15 30 55 4

9 Firma symulacyjna 3 30 0 30 0 20 30 20 2

10 Zarządzanie zasobami ludzkimi 3 30 15 0 15 45 15 15 45 3

11 Matematyka 1 1 45 15 0 30 55 15 30 55 4

12 Elementy socjologii 1 45 15 0 30 30 15 30 30 3

13 Psychologia 2 2 30 15 15 0 45 15 15 45 3

14 Analiza rynku 2 30 0 0 30 20 30 20 2

15 Podstawy rachunkowości 1 30 15 0 15 20 15 15 20 2

16 Źródła finansowania działalności gospodarczej 4 30 15 0 15 20 15 15 20 2

17
Technologia informacyjna / Systemy 

informatyczne w przedsiębiorstwie
1 30 0 0 30 20 30 20 2

18 Wychowanie fizyczne 1,2 60 0 60 0 0 30 30

19 Język angielski/niemiecki/rosyjski/hiszpański 5 2,3,4 120 0 0 120 80 30 20 2 30 20 2 30 20 2 30 20 2

795 255 225 315 665 105 45 120 185 17 90 135 60 245 20 45 45 60 175 13 15 0 45 40 4 0 0 30 20 2 0 0 0 0 0 56 ECTS

20 Logistyka 1 30 15 0 15 45 15 15 45 3

21 Zarządzanie strategiczne 5 5 30 15 0 15 45 15 15 45 3

22 Zachowania nabywców 2 30 15 0 15 45 15 15 45 3

23 Zarządzanie jakością 1 30 15 0 15 45 15 15 45 3

24 Budowanie i zarządzanie zespołami 1 30 15 0 15 45 15 15 45 3

25 Zarządzanie projektami 2 2 30 15 0 15 45 15 15 45 3

26
Analiza fundamentalna podmiotów 

gospodarczych  
4 4 30 15 15 0 45 15 15 45 3

27 Informatyka w biznesie 2 30 15 0 15 45 15 15 45 3

28
Komunikacja społeczna i interpersonalna / 

Techniki negocjacji*
1 30 15 15 0 45 15 15 45 3

29
International Marketing (Marketing 

międzynarodowy) w języku angielskim
3 30 0 0 30 20 30 20 2

30 Prawna ochrona danych 5 30 15 15 0 45 15 15 45 3

31 Giełdy w gospodarce 4 30 15 15 0 20 15 15 20 2

32 Badania marketingowe 3 30 15 0 15 45 15 15 45 3

33 Praktyki zawodowe 4,5,6 0 0 0 0 0 300 godz. 10 10 12

34 Seminarium licencjackie 5,6 60 0 60 0 40 30 20 2 30 20 2

35 Praca dyplomowa zal. 6 0 0 0 0 10

450 180 120 150 575 60 15 45 180 12 45 0 45 135 9 15 0 45 65 5 30 30 0 65 15 30 45 15 110 18 0 30 0 20 24 83 ECTS

36 Biznesplan 6 15 0 0 15 10 15 10 1

37 Marketing internetowy 4 4 30 15 0 15 45 15 15 45 3

38
Logistyka i organizacja pracy w 

przedsiębiorstwie
3 30 15 0 15 45 15 15 45 3

39 Merchandising 3 30 0 0 30 20 30 20 2

40 Trendy w biznesie 4 15 0 15 0 10 15 10 1

41 Prawo w e-biznesie 5 15 15 0 0 10 15 10 1

42 Cyberprzestępstwa 5 30 15 0 15 20 15 15 20 2

43 Ochrona konsumenta w sieci 4 4 30 15 0 15 45 15 15 45 3

44 Marketing relacji 5 15 15 0 0 35 15 35 2

45 Zadządzanie danymi w sieci 5 15 0 0 15 10 15 10 1

46 Strategie i modele e-biznesu 3 30 0 0 30 20 30 20 2

47
Analiza i zastosowania sieci społecznych w 

internecie
5 15 0 0 15 10 15 10 1

48 Ekonomia menedzerska 2, 3 60 0 0 60 40 30 20 2 30 20 2

49 Strategie przedsiębiorstw w sieci 6 15 0 0 15 10 15 10 1

50 Język obcy specjalistyczny angielski/niemiecki 6 3,4,5 210 0 0 210 140 45 30 3 60 40 4 60 40 4 45 30 3

555 90 15 450 470 0 0 0 0 0 0 0 30 20 2 15 0 150 135 12 30 15 90 140 11 45 0 105 125 11 0 0 75 50 5 41 ECTS
1800 525 360 915 1710 165 60 165 365 29 135 135 135 400 31 75 45 255 375 30 75 45 135 245 30 75 45 150 255 31 0 30 75 70 29

SUMA GODZIN +  SUMA ECTS 29 31 30 30 31 29 180 ECTS

36 Strategie komunikacji marketingowych w sieci 3 3 30 15 15 0 45 15 15 45 3

37 Badania marketingowe w Internecie 4 4 30 15 15 0 45 15 15 45 3

38
Instrumenty konkurowania w przestrzeni 

wirtualnej
5 5 30 15 15 0 45 15 15 45 3

39 Trendy w zachowaniach konsumentów 6 30 0 0 30 20 30 20 2

40 Content marketing 4 30 0 0 30 20 30 20 2

41 Prawo marketingu i reklamy 2 30 15 15 0 20 15 15 20 2

42
Planowanie i realizacja kampanii reklamowych w 

Internecie
5 30 15 0 15 20 15 15 20 2

43 Pozycjonowanie stron internetowych 5 30 15 15 0 20 15 15 20 2

44
Strony www jako narzędzie marketingu w 

Internecie
3 30 0 30 0 20 30 20 2

45 Marketing w e-commerce 3 3 45 30 0 15 55 30 15 55 4

46 Controlling działań promocyjnych 4 30 0 0 30 20 30 20 2

47 Język obcy specjalistyczny angielski/niemiecki 6 3,4,5 210 0 0 210 140 45 30 3 60 40 4 60 40 4 45 30 3

555 120 105 330 470 0 0 0 0 0 15 15 0 20 2 45 45 60 150 12 15 15 120 125 11 45 30 75 125 11 0 0 75 50 5 41 ECTS
1800 555 450 795 1710 165 60 165 365 29 150 150 105 400 31 105 90 165 390 30 60 45 165 230 30 75 75 120 255 31 0 30 75 70 29

SUMA GODZIN +  SUMA ECTS 29 31 30 30 31 29 180 ECTS

Liczba godzin bez praktyk 1800

Przedmioty do wyboru

Przedmiot prowadzony w j. angielskim

moduł specjalnościowy
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(obowiązujący od roku akademickiego 2025/2026)

Lp. Przedmiot
Forma zaliczenia Godziny ogółem

Rozkład godzin w semestrze

1

MODUŁ SPECJALNOŚCIOWY: e-biznes            555 godzin;     41 ECTS

2 3 4 5 6

MODUŁ PRZEDMIOTÓW OGÓLNYCH         795 godz.;  56 ECTS

razem

MODUŁ PRZEDMIOTÓW KIERUNKOWYCH             450 godzin;   83 ECTS

300 godz. 360 godz.

razem

255 270

razem

GODZINY OGÓŁEM

1800 105

MODUŁ SPECJALNOŚCIOWY: e-marketing                      555 godzin;    41 ECTS

360 270 270 105

GODZINY OGÓŁEM

1800 390 405

razem

390 405 375


